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D I E  WE L T  D E R

KU L I N A R I K

I MM E R  DAB E I !

G O U R M E T @ H O M E

D I G I T A L E R  G E N U S S  F Ü R

K U L I N A R I K - L I E B H A B E R  &

W E L T E N B U M M L E R

Fe rnab  von  Rezepten
i s t   «GOURMET@HOME »  d ie
A l te rna t i ve ,  um  ve r t i e f t e r  i n  d ie
ku l ina r i s che  Wel t  e inzu tauchen :

Hin te rg rundwi s sen  von  der
A r t i s chocke  b i s  zum  Zucke r  f i nde t
d ie  Commun i t y  i n  « G O U R M E T
W I S S E N » .  I n te re s san te  Menschen

aus  der  Genusswe l t  s te l l en  wi r  i n
« G O U R M E T  P E O P L E »  und  « L O C A L
H E R O E S »   vo r .  « P I M P  M Y  K I T C H E N »
b ie te t  I n sp i r a t i on  über  nütz l i che
Gadget s  b i s  h in  zu r  per fek t
ausges ta t te ten  Küche .  Wissensdur s t
übe r  Weine ,  Sp i r i tuosen  b i s  zum
Bie r  wi rd  i n  der  Katego r i e  « E D L E
T R O P F E N »  ges t i l l t .  Mi t  den

Hot spo t s  i n  « K U L I N A R I S C H
G E N I E S S E N »  l ande t  man  immer  am

r i ch t igen  T i s ch .  I n  « T R A V E L
G O U R M E T »  nehmen  wi r  d ie

Commun i t y  mit  au f  ku l ina r i s che
Re i sen  und  Wochenendt r ip s .  

« K E I N  G E N U S S  I S T  V O R Ü B E R -
G E H E N D ;  D E N N  D E R  E I N D R U C K ,
D E N  E R  Z U R Ü C K L Ä S S T ,  I S T
B L E I B E N D »
-   JOHANN  WOLFGANG  VON  GOETHE
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GOURME T

W I S S E N

D Ü R F E N  W I R  V O R S T E L L E N :  

D I E  T O M A T E !

N
Natü r l i ch  kennen  wi r  a l l e  d ie  

Tomate  –  r oh ,  gekocht ,  am  Stück ,

geschn i t t en  ode r  pür i e r t .

Wahrsche in l i ch  hat  j ede r  von  uns
schon  Unmengen  i n  a l l en  Va r i an ten
ve rd rück t .  Was  n ich t  zwangs l äu f i g
bedeute t ,  das s  uns  auch  k la r  i s t ,  was
genau  wi r  ve r zeh ren .  Of t  s ind  es  d ie
a l l t äg l i chen ,  se lb s t ve r s tänd l i chen
D inge ,  über  d ie  wi r  ga r  n ich t
nachdenken .  So  nach  dem  Mot to :

War  immer  gut  –  b le ib t  immer  gut ,

abe r  Ahnung  habe  i ch  n ich t
w i r k l i ch .  I n  « G O U R M E T  W I S S E N »
nehmen  wi r  sämt l i che    Nahrungs -

mit te l  und  Nahrungsmi t te lg ruppen
unte r  d ie  Lupe  und  beantwor ten
F ragen ,  d ie  im  tu rbu len ten  Al l t ag
n ie  ges te l l t  werden .  Natü r l i ch
beha l ten  wi r  auch  d ie  ku r i o sen
Gesch i ch ten  n ich t  f ü r  uns  und
schauen  se lb s t  be i  der  Tomate  über
den  Te l l e r r and !  

E in fach  e rk l ä r t  ve rmi t te ln  wi r   i n  

 « G O U R M E T  W I S S E N »  i n te re s san te

Fac t s  über  a l l t äg l i che  Lebensmi t te l ,
d ie  s i ch  j ede r  merken  kann ,  Wir
l i e f e rn  genug  Sto f f ,  um  be im
nächs ten  Sma l l t a l k  mit  f und ie r tem
Ku l ina r i k -Wissen  punkten  zu
können !

« T A T S A C H E N  S I N D  F Ü R  D E N  G E I S T ,
W A S  D I E  N A H R U N G  F Ü R  D E N
K Ö R P E R  I S T »
-  EDMUND  BURKE



Um  e twas  bewi rken  zu  können ,

benöt ig t  es  i nnova t i ve  Köp fe  mit
e ine r  gros sen  Por t i on  Mut ,

unau fha l t samer  Krea t i v i t ä t  und
e ine r  unbänd igen  Power .  I n  der
Genusswe l t  g ib t  es  unzäh l i ge  d ie se r
«Mache r »  und  s i e  haben  e in iges  zu
e rzäh len .  Al l e s  beg inn t  mit  e ine r
Idee  –  I n  « G O U R M E T  P E O P L E »
l e rnen  wi r  d ie  Per sonen ,  d ie  o f t
h in te r  den  Ku l i s sen  s tehen ,  kennen .

Werdegänge ,  spannende
Gesch i ch ten  und  i nnova t i ve
Gedanken  s te l l en  wi r  unse ren
Lese rn  mit  Por t r a i t s  und
per sön l i chen  I n te r v i ews  vo r .    Woher
kommt  e igent l i ch  d ie  he imi sche
E rdbee re  i n  meine r  Obs t scha le  und
wem  genau  habe  i ch  d ie sen  Genuss
zu  ve rdanken ?  Fe rnab  von
Gros skonze rnen  s te l l en  wi r  h ie r  d ie
S ta r s  der  Szene ,  d ie  « L O C A L
H E R O E S » ,  vo r .  K le ine  Produzenten

werden  vo r  Or t  von  unse rem  Team
besucht  und  e inen  Tag  l ang
beg le i t e t .  Wir  l aden  unse re
Commun i t y  dazu  e in ,  e inma l  h in te r
d ie  Ku l i s sen  zu  schauen .  Hie r
ve r scha f f t  man  s i ch  e inen  E inb l i ck
übe r  d ie  f l e i s s i ge  Arbe i t  unse re r
A l l t agshe lden !

« M E N S C H E N  M I T  E I N E R  N E U E N
I D E E  G E L T E N  S O  L A N G E  A L S
S P I N N E R ,  B I S  S I C H  D I E  S A C H E
D U R C H G E S E T Z T  H A T »
-  MARK  TWAIN

GOURME T

P E O P L E  &  

L O C A L
H E RO E S

A L L T A G S H E L D E N  U N D  I H R E

G E S C H I C H T E N
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P I M P  MY

K I T C H E N

V O M  S P A R S C H Ä L E R  B I S  Z U R

K O M P L E T T E N  H I G H - E N D  K Ü C H E

V
Vor s te l l ungsk ra f t  i s t  n ich t  be i
j edem  Menschen  g le i ch  ausge -präg t
–  I n sp i r a t i on  mit  Hi l f e  von  B i ld -  und
V ideomate r i a l ,  beg le i t e t  von  ku rzen ,

prägnanten  Tex ten  über  d ie
Innova t i on  und  den  Nutzen  i s t  e ine
Be re i che rung  f ü r  d ie   Commun i t y .

Unse re  Gesch ich ten  i n  « P I M P  M Y
K I T C H E N »  e rzäh len  von

Kochmesse rn  und  i h ren
Unte r sch ieden ,  dem  Vor te i l  von
Kup fe rgesch i r r ,  der  per fek ten
Küchenbe leuchtung  ode r  d ie
neues ten  Apps  f ü r  den  he imi schen
Steamer .  Wie  man  a l l e s  Wesent l i che
in  Küchen  au f  k le in s tem  Raum
unte rbekommt  und  was  der  neues te
Sch re i  und  das  abso lu te  «must
have »  au f  dem  Mark t  i s t  –  auch
h ie r fü r  l i e f e rn  wi r  Antwor ten .    

Die  Commun i t y  e rhä l t
H in te rg rundwi s sen  über  d ie
Her s te l l e r  und  deren  Produk te .   S ie
ho l t  s i ch  h ie r  d ie  I n sp i r a t i on  f ü r  d ie
Au fwer tung  der  komple t ten  Küche .   

Und  wer  au f  den   Geschmack
gekommen  i s t ,   kann  über  den
D i rek t l i nk   vö l l i g  unkompl i z i e r t  mit
dem  Her s te l l e r  i n  Kontak t   t r e ten . .

« D I E  I N S P I R A T I O N  I S T  E I N
S O L C H E R  B E S U C H E R ,  D E R  N I C H T
I M M E R  B E I  D E R  E R S T E N
E I N L A D U N G  E R S C H E I N T »
-PJOTR  I L J I TSCH  TSCHA IKOWSK I



E D L E

T R O P F E N

W I S S E N S D U R S T  L Ö S C H E N

I
I n  der   Rubr i k  « E d l e  T r o p f e n »
ent füh ren  wi r  d ie  Commun i t y  i n  d ie
We l t  der  Weine  und  Sp i r i tuosen .

Unse re  e r f ah renen  Redak teu re
e rk l ä ren  unte r  Anderem  den
Unte r sch ied  von  Korken  und
Schraubve r sch lu s s ,  was  unte r  «Pet
Nat »  zu  ve r s tehen  und  was  genau
de r  Unte r sch ied  zw i schen  Bordeaux
und  Cuvée  i s t .  Wie  wi rd  e igent l i ch
G in  gebrannt  und  was  s ind  d ie
Unte r sch iede  von  Por twe in ?  Was
ve rb i rg t  s i ch  h in te r  den  Begr i f f en
Mik roox ida t i on  ode r
Umkehrosmose ?  Wer  s ind  d ie
au f s t r ebenden  Jungwinze r  und  was
ha t  es  mit  den  Mik rob raue re i en  au f
s i ch ?    

I n  d ie se r  Rubr i k  br ingen   wi r  der
Commun i t y   Hin te rg rundwi s sen
übe r  sämt l i che  Themen  der  ed len
T rop fen  nähe r ,  Degus ta t i ons t ipps
und  Empfeh lungen  f ü r  den
pe r fek ten  T rop fen  im  Glas
aus sp rechen .  Unse r  Team  besucht
We ingüte r ,  Des t i l l e r i en  und
Braue re i en  au f  der  ganzen  Wel t  und
sp r i ch t  mit  Winze rn  und
Brennme i s te rn .

« I T  T A K E S  A  L O T  O F  G O O D  B E E R ,
T O  M A K E  G R E A T  W I N E »
–  BRIAN  O ’DONNELL



K U L I N A R I S C H
G EN I E S S E N

D I E  G A S T R O - P E R L E N  D E R  W E L T

Ku l ina r i s che  Hotspo t s ,  spannende
Gas t ronomen  ode r  ebenso
ausge fa l l ene ,  wie  bewähr te
Gas t ronomie -Konzepte  rund  um
den  P lane ten  werden  i n  der
Rubr i k  « K U L I N A R I S C H
G E N I E S S E N »  vo rges te l l t .  Unse re

Redak t i ons -mitg l i ede r  r e i sen  rund
um  den  Globus ,  suchen  i n  den
Met ropo len ,  im  Hin te r l and  und
um  d ie  Ecke  nach  der  Nade l  im
Heuhau fen .  Die  ge fundenen
«Lecke rb i s sen »  werden  i n
« K U L I N A R I S C H  G E N I E S S E N »
vo rges te l l t  –  so  f i nde t  j ede rmann
zu  j ede r  Ze i t  an  j edem  Or t  immer
P la t z  am  r i ch t igen  T i s ch ,  e r l eb t
do r t  l uku l l i s che  Feue rwerke ,  i s t
up - to -date  übe r  d ie  bes te
Loca t i on  f ü r  d ie  nächs te  Tea  T ime
ode r  f i nde t  d ie  per fek te  Bar ,  um
mi t  e inem  Cock ta i l  mit
he r r l i chem  Ausb l i ck  anzus to s sen .

« E I N  R E S T A U R A N T  I S T  E I N E
F O R M  G E L E B T E R  F A N T A S I E ,  I N
D E M  D A S  E S S E N  D I E  A B S O L U T E
H A U P T R O L L E  S P I E L T »
-  WARNER  LEROY
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T R A V E L
GOURME T

- R E I S E N -

E X P L O R I N G  T H E  W O R L D

I
I n  « T R A V E L  G O U R M E T »  nehmen  wi r

d ie  Commun i t y  mit  au f  ku l ina r i s che
Re i sen ,  Wochenend -  und
Städte t r ip s  rund  um  den  Erdba l l .
Unse re  Redak teu re  besuchen  i n  der
j ewe i l i gen  Des t ina t i on  ausge fa l l ene
Hote l s ,  Märk te ,  Menschen ,

ku l ina r i s che  Hotspo t s  und  l a s sen
d ie  Lese r  mit  Re i sebe r i ch ten  und
Fotodokumenta t i onen  neue
Re i sewe l ten  e r l eben .    

Der  Re i sebe r i ch t  e r sche in t  i n  der
Rubr i k  « T R A V E L  G O U R M E T » .

Wissenswer te s  über  d ie  Re i se -

des t ina t i on  wi rd  au f  d ie  we i te ren
Magaz in -Rubr i ken  ve r te i l t .  Der
Winze r  aus  Georg ien  wi rd  i n  «EDLE
TROPFEN »  vo rges te l l t ,  der  Wagyu -

Züchte r  i n  «LOCAL  HEROES » .  Über
ed le  Van i l l e  von  den  Seyche l l en
be r i ch ten  wi r  i n  «GOURMET
WISSEN »  und  sämt l i che  Ku l ina r i k -

Hotspo t s  und  Res tau ran t s
e r sche inen  i n  «KUL INAR ISCH
GENIESSEN » .  Die  j ewe i l i ge
Des t ina t i on  z i eh t  s i ch  wie  e in  r o te r
Faden  durch  d ie  Ausgabe .  So  f i nde t
s i ch  der  Lese r  über  mehre re
Rubr i ken  h inweg  immer  wiede r  an
de r  j ewe i l i gen  Re i sedes t ina t i on .   

« I C H  W A R  N O C H  N I C H T  Ü B E R A L L ,
A B E R  E S  S T E H T  A U F  M E I N E R
L I S T E »
–  SUSAN  SONTAG



T R A V E L
GOURME T

- T R I P S -

V O N  H Ä N G E M A T T E N  U N D

K U L I N A R I S C H E N  F E U E R W E R K E N

D
Die  Hote ldokumenta t i onen  i n
« T R A V E L  G O U R M E T »  e rzäh len

Gesch i ch ten  der  ause rwäh l ten  Hote l s
in  und  um  d ie  Schwe i z .  Unse re
Hote lbe r i ch te  l i e f e rn  dem  Lese r
In sp i r a t i on  f ü r  se inen  nächs ten
Wochenend -  ode r  Städte t r ip .  Das
Redak t i ons team  besucht  das
j ewe i l i ge  Hote l  per sön l i ch ,  f üh r t
In te r v i ews  mit  dem  Manage r ,  vo r
a l l em  dem  Che fkoch  wie  auch  dem
Barkeepe r  und  ö f fne t  dem  Lese r  so
d ie  Tü r  zu r  v i r tue l l en  Lobby .    

Der  Hote lbe r i ch t  e r sche in t  i n  der
Rubr i k  « T R A V E L  G O U R M E T »  und  so l l

de r  Commun i t y  n ich t  nur  I n te r i eu r
und  Lage  des  Hote l s  schmackha f t
machen .  «GOURMET@HOME »  s te l l t
den  Gas tgebe r  vo r  und  l i e f e r t  

 i n te re s san te s  Hin te rg rundwi s sen
übe r  das  Hote l ,  so  das s  d ie
Commun i t y  d ie  Gesch ich te  des  Hote l s
schon  kennt ,  noch  bevo r  s i e   es
se lbe r  bet r i t t .

« G A S T F R E U N D S C H A F T  I S T  D I E
K U N S T ,  S E I N E  B E S U C H E R  Z U M
B L E I B E N  Z U  V E R A N L A S S E N ,  O H N E
S I E  A M  A U F B R U C H  Z U  H I N D E R N »
–  ANONYMUS



F o o d  &  D i n i n g :  Cook ing  Enthus i a s t s   F o o d  &  D r i n k :  Cook ing  &  Rec ipes  |  Baked
Goods   T r a v e l :  T rave l  Buf f s  |  Hote l s  &  Accommodat ions  |  T r ip s  by  Des t ina t i on  |

T r ip s  to  Europe  |  T r ip s  to  Swi t ze r l and   L i f e s t y l e :  Green  L i v ing  Enthus i a s t s   M e d i a
&  E n t e r t a i n m e n t :  Book  Love r s   B e a u t y  &  W e l l n e s s   

G E S C H L E C H T

F rauen  55 .3%   

Männer  44 .7%  

25  b i s  34  Jah re 24 .28%

35  b i s  44  Jah re 15 .9 1%

45  b i s  54  Jah re 16 .34%

55  b i s  64  Jah re 15 .85%

65 +  Jah re 18 .86%

Aufg rund  der  spannenden ,

k la ren  und   b i ld s ta rken

Inha l te  e r f r eu t  s i ch  d ie

Commun i t y  e ine r  s te t i g

wachsenden  Te i lnehmerzah l

von   «Food ie s »  &  «T ra fe l

Bu f f s »  a l l e r  Cou leu r s  und

A l te r sk l a s sen .

1 8  b i s  24  Jah re 8 .75%

K U L I N A R I K - L I E B H A B E R  &
W E L T E N B U M M L E R

D I E
C O M M U N I T Y

U R B A N  &  G E N U S S A F F I N

I N T E R E S S E N

A L T E R G E O G R A F I E

Zür i ch 42 .98%

Espace  Mi t te l l and

15 . 1 2%

Zent ra l s chwe i z

Nordwes t schwe i
z

Os t schwe i z

Gen fe r see reg ion

Tes s in

14 .47%

9 .5 1%

8 .43%

7 .99%

1 .50%

A



«GOURMET@HOME »  l eb t  heute ,

b l i ck t  i n  d ie  Zukun f t  und  t r i f f t

m i t  der  r e in  d ig i t a l en  Pub l i ka t i on

de r  I nha lden  Pu l s  der  Ze i t .

Mi t  dem  M o b i l e  M a g a z i n ,

pub l i z i e r t  i n  der  der  kos ten lo sen

Gen ie s se r -App ,  n immt

«GOURMET@HOME »  e ine

Vo r re i t e r s te l l ung  e in  und  grenz t

s i ch  von  den  bes tehenden  (Pr in t ) -

T i t e ln  ab .  

Die  W e b s i t e ,  zusammen  mit  dem

monat l i ch  e r sche indenen

N e w s l e t t e r  und  den  S o c i a l -
M e d i a  P la t t f o rmen ,  runden  d ie

P rä senz  i n  der  d ig i t a l en  Wel t  ab .  

A U F  W E L C H E N  K A N Ä L E N
P U B L I Z I E R T
G O U R M E T @ H O M E ?

D I G I T A L E
P U B L I K A T I O N

D I E  D I G I T A L E N  P L A T T F O R M E N

G
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M O B I L E  M A G A Z I N
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F A C T S  
MOBILE  MAGAZ IN

A b o n n e n t e n
V i s i t / A u s g a b e
S e i t e n / V i s i t
S i t z u n g s d a u e r / V i s i t

A u s g a b e n  2 0 2 1
N ° 1  

N °2

N °3

N °4

N °5

N °6

D e v i c e s
Mob i l e

Tab le t

ALLE MOBILE-MAGAZIN-AUSGABEN  

IN DER GOURMET@HOME APP

«GRATIS DOWNLOAD»

Stand  1 1 . 1 1 .2020  

Goog le  Ana l y t i c s



4 1 ' 2 0 0  ABONNEN T EN  

M O B I L E  M A G A Z I N

S P O N S O R E D  |  N A T I V E  C O N T E N T

B a s i e r e n d  a u f  d e n  T h e m e n  u n d  W e r t e n  d e s  P a r t n e r s  e r s t e l l t  d e r
« G O U R M E T @ H O M E » - V e r l a g  e i n e  S t o r y ,  w e l c h e  d a n k  d e r  l a n g j ä h r i g e n
E r f a h r u n g  d e s  R e d a k t i o n s t e a m s  b e i  d e r  C o m m u n i t y  a l s  r e l e v a n t  u n d
l e s e n s w e r t  w a h r g e n o m m e n  w i r d .  D i e  S t o r y  w i r d  r e d a k t i o n e l l  e i n g e b e t t e t
u n d  i n  e i n e r  T o n a l i t ä t  u n d  v i s u e l l e n  A u f m a c h u n g  p r ä s e n t i e r t ,  w e l c h e  d i e
« G O U R M E T @ H O M E » - C o m m u n i t y  g e w o h n t  i s t .  

F U L L P A G E - B I L D  M I T  I N F O B O X
HEADL INE  |  LAUFTEXT  BI LD  |   URL

+  TEASER  INHALTSVERZE ICHNIS

S P O N S O R E D  |  N A T I V E  S T O R Y
HEADL INE  |  LAUFTEXT  |  BI LD  |  V IDEO  |  URL

+  TEASER  INHALTSVERZE ICHNIS

1 4 ' 2 0 0  UN I QU E  U S E R

W E B S I T E

2 ' 5 0 0  ABONNEN T EN

S O C I A L  M E D I A

M O B I L E  M A G A Z I N
B R A N D E D  C O N T E N T

S P O N S O R E D  |  N A T I V E  S T O R Y
HEADL INE  |  LAUFTEXT  |  BI LD  |  V IDEO  |  URL

+  TEASER  FRONT -  UND  RUBRIKENPAGE

PUSH  DER  SPONSORED  |  NAT IVE  STORY

C H F  5 ' 9 5 0 . 0 0

+

RE ICHWEITE  76 '450  KONTAKTE

1 8 ' 5 5 0  ABONNEN T EN

N E W S L E T T E R

+

+

B



P R O D U C T  P L A C E M E N T

B a s i e r e n d  a u f  d e n  T h e m e n  u n d  W e r t e n  d e s  P a r t n e r s  e r s t e l l t  d e r
G O U R M E T @ H O M E  V e r l a g  e i n  P r o d u c t  P l a c e m e n t ,  w e l c h e s  d a n k  d e r
l a n g j ä h r i g e n  E r f a h r u n g  d e s  R e d a k t i o n s t e a m s  b e i  d e r  C o m m u n i t y  a l s
r e l e v a n t  u n d  l e s e n s w e r t  w a h r g e n o m m e n  w i r d .  D a s  P r o d u c t  P l a c e m e n t
w i r d  r e d a k t i o n e l l  e i n g e b e t t e t  u n d  i n  e i n e r  T o n a l i t ä t  u n d  v i s u e l l e n
A u f m a c h u n g  p r ä s e n t i e r t ,  w e l c h e  d i e  « G O U R M E T @ H O M E » - C o m m u n i t y
g e w o h n t  i s t .  

F U L L P A G E - B I L D  M I T  I N F O B O X
HEADL INE  |  LAUFTEXT  |  URL

+  TEASER  INHALTSVERZE ICHNIS

4 1 ' 2 0 0  ABONNEN T EN

M O B I L E  M A G A Z I N
1 4 ' 2 0 0  UN I QU E  U S E R

W E B S I T E

2 ' 5 0 0  ABONNEN T EN

S O C I A L  M E D I A

F A C E B O O K  &  I N S T A G R A M
PUSH  DES  PRODUCT  PLACEMENT

M O B I L E  M A G A Z I N
B R A N D E D  C O N T E N T

C H F  2 ' 9 5 0 . 0 0RE ICHWEITE  57 '900  KONTAKTE

P R O D U C T  P L A C E M E N T
HEADL INE  |  LAUFTEXT  |  BI LD  |  V IDEO  |  URL

+  TEASER  FRONT -  UND  RUBRIKENPAGE

+

B



V I D E O  C O N T E N T  A D
TABLET :  1 920  X  1080  PX  |  1 6 :9

MOBILE :  640  X  360  PX  |  1 6 :9  

M O B I L E  M A G A Z I N
S T A N D A R D  W E R B E F O R M A T E

F U L L P A G E  A D  
TABLET :  1 5 36  X  2048  PX  

MOBILE :  640  X  960  PX

C H F  2 ' 2 5 0 . 0 0
CPM  55 .00

C H F  2 ' 4 5 0 . 0 0
CPM  60 .00

R A B A T T  &  B K

2  Ausgaben         5%

4  Ausgaben        10%

6  Ausgaben        20%

W I E D E R H O L U N G S - R A B A T T  

 

B E R A T E R K O M M I S S I O N  5 %
 

4 1 ' 2 0 0  ABONNEN T EN

M O B I L E  M A G A Z I N
4 1 ' 2 0 0  ABONNEN T EN

M O B I L E  M A G A Z I N

S T A N D A R D  W E R B E F O R M A T E

ab  CHF  10 '000         5%

ab  CHF  20 '000       10%

ab  CHF  30 '000       20%

V O L U M E N - R A B A T T
 

 
 

Laufzeit für Wiederholungs- und Volumen-Rabatt: 12 Monate | Rabatte nicht kumulierbar



Die  Werbe fo rmate  werden

durch  Go ldbach  ve rwa l te t .  

T a r g e t i n g  « B e s t  o f  K o c h e n »

U n i q u e  C l i e n t s
V i s i t s
P a g e  I m p r e s s i o n s
S i t z u n g s d a u e r / V i s i t

D e v i c e s
Desk top

Mob i l e  

Tab le t

1 4 '22 1
18 ' 109
84 '387
04 : 1 4

W E B S I T E
G O U R M E T A T H O M E . C H

F A C T S  
WEBS ITE  

Stand  1 1 . 1 1 .2020  

Goog le  Ana l y t i c s

47 .59%

46 .66%

5 .75%



W E B S I T E
G O U R M E T A T H O M E . C H

H A L F P A G E
300  x  600  px

S I T E B A R  B A S I C *
500  x  1000  px

C H F  5 5 0 . 0 0 / M T .
CPM  40 .00

C H F  9 5 0 . 0 0 / M T .
CPM  70 .00

W I D E B O A R D *
994  x  250  px  |  994  x  500  px

C H F  5 5 0 . 0 0 / M T .
CPM  40 .00

O U T S T R E A M  V I D E O
1 280  x  720  px  |  1 6 :9  |  max .  30  Sek . .  

C H F  9 5 0 . 0 0 / M T .
CPM  70 .00

R E C T A N G L E
600  x  500  px

C H F  2 5 0 . 0 0 / M T .
CPM  20 .00

* M I T  V I D E O  M Ö G L I C H
 P L U S  C H F  5 . 0 0  C P M   
  

 KAMPAGNENSETUPFEE

 CHF  400



A u s g a b e n  2 0 2 1
N ° 1  

N °2

N °3

N °4

N °5

N °6

N °7

N °8

N °9

N ° 10

N ° 1 1

N ° 1 2

N E W S L E T T E R
G O U R M E T  N E W S

F A C T S  
NEWSLETTER

1 8 ' 5 5 0  
 98 .75%

33 .82%

2 .93%

A b o n n e n t e n  
Zus te l l ungs ra te

Ö f fnungs ra te
K l i ck ra te  

 

22 .01 .2022

19 .02 .2022

19 .03 .2022

16 .04 .2022

14 .05 .2022

18 .06 .2022

17 .07 .2022

20 .08 .2022

17 .09 .2022

15 . 10 .2022

19 . 1 1 .2022

17 . 1 2 .2022

F U L L B A N N E R
800  x  280  px

C H F  7 5 0 . 0 0
TKP  40 .00

S P O N S O R E D  C O N T E N T  
max .  750  Ze i chen  |  B i ld  |  URL

C H F  1 ' 2 5 0 . 0 0
TKP  70 .00

Stand  1 1 . 1 1 .2020  

Send inB lue
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T E C H N I N S C H E  D A T E N
G O U R M E T @ H O M E

E in  r ech tze i t i ge r  Kampagnens ta r t  wi rd  nur
ga ran t i e r t ,  wenn  d ie  An l i e f e r f r i s t en
e ingeha l ten  werden .

Der  Werbe t re ibende  i s t  f ü r  d ie  r e ibungs lo se
Funk t i on  der  Werbemi t te l  ve ran twor t l i ch .

E ine  Kampagne  kann  zu rückgeha l ten
werden ,  wenn  s i e  n ich t  den  Spez i f i ka t i onen
ent sp r i ch t .

A P P  |  M O B I L E - M A G A Z I N

V I D E O  C O N T E N T  A D  
Fo rmate :  .mp4  |  VAST  

Masse  Mob i l e :  320  x  640  px   

Masse  Tab le t :  1080  x  1 920  px
Daue r :  max .  30  Sek .

Gewich t :  max .  10MB

F U L L P A G E  A D  
Fo rmate :  HTML5  |  JPEG  |  GIF  |  PNG
Masse  Mob i l e :  640  x  960  px
Masse  Tab le t :  1 5 36  x  2048  px
Gewich t :  max .  250KB

Für  d ie  Pe r fo rmance  der  Werbemi t te l  i s t  der
Entw ick l e r  zus tänd ig .  Wir  können  ke ine
Opt im ie rungen  bez .  Ladeze i t en  und
re ibungs lo sen  Wiede rgabe  vo rnehmen

S P O N S O R E D  C O N T E N T  
Spez i f i ka t i onen  au f  Anf rage .

P R O D U C T  P L A C E M E N T
Spez i f i ka t i onen  au f  Anf rage .

N E W S L E T T E R  |  G O U R M E T @ H O M E

F U L L B A N N E R
Fo rmate :  JPG  |  PNG
Masse :  800  x  280  px
Gewich t :  max .  1 50KB

S P O N S O R E D  C O N T E N T
T i t e l :  max .  50  Ze ichen
Tex t :  max .  750  Ze ichen
B i ld fo rmat :  590  x  380  px
Date i f o rmat :  JPG  |  PNG
Date ig rö s se :  mind .  72dp i  /  max .  1 50KB

A N L I E F E R U N G

A N L I E F E R F R I S T E N
5  Arbe i t s t age  vo r  Kampagnens ta r t .

A N L I E F E R A D R E S S E
o f f i ce@ i n vea .ch .ch

A L L G E M E I N E  H I N N W E I S E

Die  Ska l i e rung  des  ange l i e f e r t en
Werbemi t te l s  (500  x  1000  px )  e r fo lg t
p ropo r t i ona l .  Die  min ima le
Da r s te l l ungsg rö s se  der  Bas i c  S i teba r  i s t  250
x  500px .  Steh t  wen ige r  P la t z  au f  dem
ent sp rechenden  Gerä t  zu r  Ve r fügung ,  wi rd
d ie  Bas i c  S i teba r  n ich t  angeze ig t .

Das  Ad  kann  vom  Use r  mit  e inem  K l i ck  au f
den  Res i ze -But ton  au f  d ie  Grös se  von  300  x
600  ska l i e r t  werden .

*Die  Hin te rg rund fa rbe  i s t  opt iona l  und  f ü l l t
den  ganzen  ve r fügba ren  Res tp la t z  um  das  Ad
aus .  Diese  zusä t z l i che  F l äche  i s t  n ich t
k l i ckba r .

* *Die  Fa rbe  der  But tons  (Res i ze ,  P lay /Pause ,

Sound )  kann  i nd i v idue l l  angepas s t  werden .

Dabe i  kann  e ine  Fa rbe  de f in i e r t  werden .

W E B S I T E  |  G O U R M E T A T H O M E . C H

O U T S R E A M  V I D E O
Fo rmate :  . f l v  |  .mpg  |  mp4  |  .mov  |  .wmv
Masse :  1 280  x  720  px  |  1 6 :9  |  4 :3
Daue r :  max .  1 20  Sek .  |  Empfoh len  max .  30  Sek .

F rame  r a te :  24 + /Sek .

Gewich t :  max .  200MB   

V ideo  muss  k l i ckba r  se in .  Be i  An l i e f e rung  der
Werbemi t te l  i nne rha lb  des  Red i rec t s  müssen
d ie  Red i rec t s  Secu re fäh ig  (ht tps )  se in

W I D E B O A R D
Fo rmate :  HTML5  |  3 rd  Pa r t y  Tag  |  Tag  i n  Tag  |

JPEG  |  GIF  |  PNG
Masse :  994  x  250  px  |  994  x  500  px  (XL )

Gewich t :  max .  1 50KB

R E C T A N G L E
Fo rmate :  HTML5  |  3 rd  Pa r t y  Tag  |  Tag  i n  Tag  |

JPEG  |  GIF  |  PNG
Masse :  600  x  500  px
Gewich t :  max .  1 50KB

H A L F P A G E
Fo rmate :  HTML5  |  3 rd  Pa r t y  Tag  |  Tag  i n  Tag  |

JPEG  |  GIF  |  PNG
Masse :  600  x  500  px
Gewich t :  max .  1 50KB

S I T E B A R  B A S I C
Fo rmate :  JPEG  |  GIF  |  PNG
Masse :  500  x  1000  px
Gewich t :  max .  200KB

Opt iona l :
Hin te rg rund fa rbe :  1 x  Hex -Code *

Fa rbe  der  But tons :  1 x  Hex -Code * *

Funk t i ona l i t ä ten :



A G B
S T A N D  1 1 . 1 1 . 2 0 2 0

1 .  G R U N D S Ä T Z E

1 . 1 .  A n w e n d u n g s b e r e i c h
Die  vo r l i egenden  A l lgeme inen  Geschä f t sbed ingungen
fü r  Werbeau f t r äge  an  d ie  Dig i t a l  Pub l i sh ing  GmbH
( «AGB » )  ge l ten  f ü r  a l l e  Werbeau f t r äge  und  dami t
ve rbundenen  Diens t l e i s tungen  der  Dig i t a l  Pub l i sh ing
GmbH  ( im  Fo lgenden  "Dig i t a l " ) .  Sowe i t  sch r i f t l i ch  n ich t
e twas  ande re s  ve re inba r t  worden  i s t ,  ge l ten  d ie se  AGB
aussch l i e s s l i ch .  

A l l f ä l l i ge  we i te re  R ich t l i n i en ,  E insch ränkungen  ode r
spez i e l l e  Kond i t i onen  (wie  R ich t l i n i en  ode r  AGB  der
Werbe t räge r )  sow ie  ande re  Abwe ichungen  von  den
vo r l i egenden  AGB  kommen  somi t  nur  zu r  Anwendung ,

so fe rn  d ie s  ausd rück l i ch  und  sch r i f t l i ch  ve re inba r t  wi rd .  

Gegenbes tä t i gungen  des  Werbeau f t r aggebe r s  unte r
H inwe i s  au f  ande re  Geschä f t sbed ingungen  wi rd  h ie rmi t
ausd rück l i ch  wide r sp rochen .

1 . 2 .  D e f i n i t i o n e n

W e r b e t r ä g e r  
E lek t ron i sche  Med ien ,  übe r  welche  e ine  Werbebot scha f t
übe rmi t te l t  wi rd ,  wie  Mob i l e  App ,  Webs i t e ,  Mob i l e s i t e ,

News le t te r  und  we i te re .

W e r b e f o r m  
k la s s i s che  Werbung ,  Sonde rwerbe fo rmen  und  ande re
Fo rmen  der  kommerz i e l l en  Kommun ika t i on .

D i s t r i b u t i o n
Aus l i e f e rung ,  Auss t r ah lung  ode r  Auf scha l tung  von
Werbe fo rmen .

W e r b e a u f t r a g
Ver t r ag  übe r  d ie  Di s t r ibu t i on  von  Werbe fo rmen  i n
e inem  Werbet räge r .

A g e n t u r
Werbe -  ode r  Med ia -Agentu r .

W e r b e t r e i b e n d e r
Unte rnehmen ,  Körpe r scha f ten  ode r  Per sonen ,  d ie  f ü r
P roduk te  ode r  Diens t l e i s tungen  Werbung  bet re iben .

W e r b e a u f t r a g g e b e r
Ver t r agspa r tne r  der  "Dig i t a l " .  Dies  kann  e in
Werbe t re ibende r  ode r  e ine  Agentu r  se in .

1 . 3 .  A g e n t u r b e s t i m m u n g e n
Werbeau f t r äge  von  Agentu ren  werden  von  "Dig i t a l "  nur
fü r  nament l i ch  genau  beze i chne te  Werbet re ibende
angenommen .  Die  "Dig i t a l "  i s t  berech t ig t ,  von
Agentu ren  e inen  Mandat snachwe i s  zu  ve r l angen .  E in
von  e ine r   Agentu r  ve r t r e tene r  Werbet re ibende r  kann
s i ch  gegenübe r  "Dig i t a l "  nur  durch  Zah lung  an  d ie
"Dig i t a l "  gü l t i g  von  se ine r  Zah lungsve rp f l i ch tung
be f re i en .

1 . 5 .  B e i z u g  D r i t t e r
Die  "Dig i t a l "  i s t  j ede r ze i t  berech t ig t ,  zu r  Er fü l l ung  i h re r
ve r t r ag l i chen  Verp f l i ch tungen  Dr i t t e  be i zuz i ehen .

2 .  A B S C H L U S S  D E R  W E R B E A U F T R Ä G E

2 . 1 .  Z u s t a n d e k o m m e n
E in  Werbeau f t r ag  kommt  r ech t sw i r k sam  zus tande ,  wenn
"Dig i t a l "  e ine  Anf rage  durch  den  Werbeau f t r aggebe r
sch r i f t l i ch  (auch  per  E -Mai l )  bes tä t i g t  und  der
Werbeau f t r aggebe r  d ie se r  Auf t r agsbes tä t i gung  n ich t
inne r t  48  Stunden  sch r i f t l i ch  wide r sp r i ch t .  "Dig i t a l "  hat
das  Recht ,  vom  Werbeau f t r aggebe r  e ine  sch r i f t l i che
Gegenbes tä t i gung  des  Werbeau f t r ages  zu  ve r l angen .

Vom  Werbeau f t r aggebe r  nach  Ab lau f  der  48  Stunden
mi tge te i l t e  Wide r sp rüche  ode r  Abwe ichungen  von  der
Au f t r agsbes tä t i gung  ände rn  am  r ech t sw i r k samen
Ver t r ags sch lu s s  gemäss  Auf t r agsbes tä t i gung  von
"Dig i t a l "  n ich t s .  Vorbeha l ten  b le iben  d ie  besonde ren
Rück t r i t t smög l i chke i t en  gemäss  Z i f f e r  2 .2  nach fo lgend .

25%  ab  60  Tage  b i s  3 1  Tage  vo r  der  Di s t r ibu t i on
50%  ab  30  Tage  b i s  1 5  Tage  vo r  der  Di s t r ibu t i on
100%  ab  1 4  Tage  b i s  1  Tag  vo r  der  Di s t r ibu t i on
100%  ab  e r fo lg te r  Di s t r ibu t i on

2 .  R Ü C K T R I T T  V O N  W E R B E A U F T R Ä G E

2 . 1 . R ü c k t r i t t  d u r c h  " D i g i t a l "
"Dig i t a l "  kann  von  r ech t s ve rb ind l i ch  abgesch lo s senen
Werbeau f t r ägen  zu rück t re ten ,  wenn  der  Werbet räge r
se in  Angebot  e in s te l l t  ode r  ände r t  und  d ie s  von
"Dig i t a l "  n ich t  zu  ve r t r e ten  und  f ü r  s i e  n ich t
vo rhe r sehba r  war ,  zum  Be i sp ie l  i n fo lge  Massnahmen  der
Au f s i ch t sbehö rden  ode r  von  Ger i ch ten .  "Dig i t a l "  kann
sodann  b i s  5  Tage  vo r  Beg inn  der  Di s t r ibu t i on
zu rück t re ten ,  wenn  s i ch  e ine  Konkur renzkons te l l a t i on
zw i schen  Werbeau f t r aggebe r  und  e inem
Werbeau f t r aggebe r  mit  Exk lu s i v r ech ten  au f  dem
spez i f i s chen  Werbet räge r  e rg ib t .  I n  d ie sen  Fä l l en  s ind
Ansp rüche  des  Werbeau f t r aggebe r s  ausgesch lo s sen .

2 . 2  D u r c h  W e r b e a u f t r a g g e b e r
"Dig i t a l "  kann  dem  Werbeau f t r aggebe r  au f  des sen
Wunsch  h in  b i s  zu  60  Ka lende r tage  vo r  Beg inn  der
D i s t r ibu t i on  der  Werbe fo rm  e ine  Rück t r i t t smög l i chke i t
e in räumen .  E in  Rück t r i t t s an t rag  i s t  i n  j edem  Fa l l e
sch r i f t l i ch  ode r  e lek t ron i sch  an  "Dig i t a l "  zu  r i ch ten .

I nne rha lb  der  l e t z ten  60  Ka lende r tage  vo r  Beg inn  der
D i s t r ibu t i on  i s t  e in  Rück t r i t t  des  Werbeau f t r aggebe r s
nu r  gegen  e ine  prozentua le  Ent schäd igung
(Konvent iona l s t r a f e )  mögl i ch .  Fü r  d ie  Höhe  der
Konvent iona l s t r a f e  i s t  Z i f f .  2 .3 .  nach fo lgend  anwendba r .  

2 . 3 .  K o n v e n t i o n a l s t r a f e
I nne rha lb  der  l e t z ten  60  Ka lende r tage  vo r  Beg inn  der
D i s t r ibu t i on  i s t  e in  Rück t r i t t  des  Werbeau f t r aggebe r s
nu r  gegen  f o lgende  prozentua le  Ent schäd igung
(Konvent iona l s t r a f e )  gemessen  am  Net tower t
(Bru t tobe t rag   –   Rabat te   –   Werbeagentu r ve rgü tung )  des
j ewe i l i gen  Werbeau f t r ages  mögl i ch :

3 .  W E R B E M I T T E L

3 . 1 .  A n l i e f e r u n g
Der  Werbeau f t r aggebe r  l ä s s t  das  Werbemi t te l  im  au f
de r  Webs i t e  spez i f i z i e r t en  Fo rmat  übe r  e inen
ane rkannten  L i e f e rd iens t  ode r  d i rek t  der
"Dig i t a l "   zukommen .  Das  Werbemi t te l  i s t  mit  der  f ü r  d ie
Zuwe i sung  notwend igen  I n fo rmat ion  zu  ve r sehen .

3 . 2 .  A n l i e f e r u n g s f r i s t e n
Der  Werbeau f t r aggebe r  i s t  ve rp f l i ch te t ,  "Dig i t a l "  das  f ü r
d i e  Di s t r ibu t i on  der  Werbe fo rm  notwend ige  Mate r i a l  i n
dem  von  der  "Dig i t a l "  ve r l ang ten  Fo rmat  b i s  spä te s tens
5  Werk tage   vo r  dem  bes tä t i g ten  Di s t r ibu t i ons te rmin  ,

Abwe ichungen  im  E inze l au f t r ag  vo rbeha l ten ,  au f  e igene
Kos ten  zu r  Ver fügung  zu  s te l l en ,  

3 . 3 .  F r i s t s ä u m n i s
T r i f f t  das  Werbemate r i a l  n ich t  r ech tze i t i g  e in ,  kann
"Dig i t a l "  d ie  Di s t r ibu t i on  der  Werbe fo rm  n ich t
ga ran t i e ren .  "Dig i t a l "  i s t  a l sdann  berech t ig t ,  den  f r e i
we rdenden  Werbep la t z  ande rwe i t i g  zu  be legen .  Der
Werbeau f t r aggebe r  b le ib t  i n  j edem  Fa l l  zu r  vo l l en
Bezah lung  der  ve re inba r ten  Vergü tung  ve rp f l i ch te t  und
t räg t  d ie  Kos ten ,  d ie  f ü r  d ie  Nachbea rbe i tung  des
Werbep la t ze s  au fg rund  der  Nich tbeachtung  der  F r i s t en
ent s tanden  s ind .  Der  Werbeau f t r aggebe r  ha f te t  f ü r  a l l en
we i te ren  Schaden ,  der  durch  d ie  Nich tbeachtung  der
F r i s t en  ent s tanden  i s t .

3 . 4 .  H a f t u n g
Fü r  d ie  t echn i sche  Qua l i t ä t  und  i nha l t l i che
Ausges ta l tung  der  Werbemi t te l  i s t  a l l e in  der
Werbeau f t r aggebe r  ve ran twor t l i ch .  Die  i nha l t l i che
Ausges ta l tung  hat  dabe i  den  e in sch läg igen
Regu l i e rungen  i n  der  Schwe i z  und  im  Verans ta l t e r l and
des  Werbet räge r s  zu  genügen  ( vg l .  h ie r zu  auch  Z i f f .  7 .2 ) .

Der  Werbeau f t r aggebe r  und /ode r  d ie  Agentu r  hä l t  den
Werbe t räge r  sow ie  "Dig i t a l "  be i  Ver l e t zungen  der
gemäss  d ie se r  K lause ln  ob l i egenden
Ve ran twor t l i chke i t en  vo l l s t änd ig  f r e i .
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6 .  Z A H L U N G S B E D I N G U N G E N

6 . 1 .  R e c h n u n g s s t e l l u n g
"Dig i t a l "  s te l l t  i h re  Le i s tungen  nach  e r fo lg te r
D i s t r ibu t i on  i n  Rechnung .  So fe rn  i n  e ine r
E inze l ve re inba rung  n ich t  ande r s  ge rege l t ,  spä te s tens
am  Ende  e ine r  Werbekampagne .

6 . 2  Z a h l u n g s f r i s t
So fe rn  i n  e ine r  E inze l ve re inba rung  n ich t  ande r s
ge rege l t  i s t  d ie  Rechnung  i nne r t  10  Tagen  zu  bezah len .

6 . 3 .  Z a h l u n g s v e r z u g
Be i  Zah lungsve r zug  i s t  "Dig i t a l "  berech t ig t ,  Z insen  ab
Fä l l i gke i t  i n  Höhe  von  5%  sow ie  zusä t z l i ch  CHF  20 .00
an  Mahngebühren  f ü r  j ede  Mahnung  zu  ve r l angen .  Die
Ge l tendmachung  e ines  we i te ren  Schadens  i s t  n ich t
ausgesch lo s sen .  "Dig i t a l "  kann  nach  e igenem  Ermessen
d ie  Di s t r ibu t i on  von  Vorauszah lungen  ode r
S i che rhe i t s l e i s tungen  abhäng ig  machen  und  d ie
D i s t r ibu t i on  be i  Ausb le iben  d ie se r  Le i s tungen  ganz
unte r l a s sen .  Der  Zah lungsansp ruch ,  auch  f ü r  d ie se
unte r l a s sene  Di s t r ibu t i on ,  b le ib t  des sen  ungeachte t
bes tehen .

7 .  G E W Ä H R L E I S T U N G

7 . 1 .  " D i g i t a l "
"Dig i t a l "  gewähr l e i s t e t ,  das s  s i e  d ie  ve r t r ag l i chen
Le i s tungen  so rg fä l t i g  e rb r ing t  ( im  Fo lgenden
«Gewähr l e i s tung » ) .  Kann  d ie  Di s t r ibu t i on  aus
Umständen ,  d ie  der  Werbeau f t r aggebe r  zu  ve r t r e ten
ha t ,  n ich t  vo l l zogen  werden  und  bes teh t  ke ine
abwe ichende  Vere inba rung ,  i s t  "Dig i t a l "  berech t ig t ,

dem  Werbeau f t r aggebe r  d ie  f ü r  d ie  Werbe le i s tung
gemäss  Werbeau f t r ag  geschu lde te  Vergü tung  i n
Rechnung  zu  s te l l en .  Dem  Werbeau f t r aggebe r  s tehen
ke ine  Er sa t zansp rüche  zu .

7 . 2 .  W e r b e a u f t r a g g e b e r
Der  Werbeau f t r aggebe r  i s t  da fü r  ve ran twor t l i ch  und
s i che r t  zu ,  das s  d ie  Werbe fo rmen  und   – i nha l t e  weder
d i r ek t  noch  i nd i r ek t  (d .h .  i n sbesonde re  übe r  e ine
Ve r l i nkung  zu  we i te ren  I nha l t en  und  P la t t f o rmen )

Rechte  Dr i t t e r ,  i n sbesonde re  Urhebe r - ,  Namens - ,

Per sön l i chke i t s -  ode r  Marken rech te ,  ve r l e t zen  noch
gegen  ande re  gewerb l i che  Schutz rech te  ode r  gegen
wet tbewerbs rech t l i che  (UWG ,  PBV ) ,  rund funk rech t l i che
(RTVG )  ode r  we i te re  Bes t immungen  (wie  Lo t te r i e - ,

Sp ie lbanken - ,  St ra f - ,  He i lm i t te l - ,  A lkoho l - ,  Lebens -

mit te lgese t z ,  usw . )  ode r  Grundsä tze  (z .B .  Lau te rke i t s -

kommis s i on )  der  Schwe i z  sow ie  dem  Herkun f t s l and  des
Werbe t räge r s  ve r s to s sen .  Der  Werbeau f t r aggebe r  i s t  f ü r
d i e  E inho lung  sämt l i che r  gewerb l i che r  Schutz rech te  f ü r
d i e  l ega le  und  ke ine  Dr i t t r ech te  ve r l e t zende
D i s t r ibu t i on  der  Werbe fo rm  zus tänd ig .  Der
Werbeau f t r aggebe r  t r äg t  d ie  Ge fah r  und  Kos ten  f ü r  d ie
Übe rmi t t l ung  der  Werbemi t te l  an  "Dig i t a l " .  ( vg l .  h ie r zu
auch  Z i f f .  9 ) .

7 . 3 .  P r ü f u n g s p f l i c h t
Der  Werbeau f t r aggebe r  hat  d ie  Di s t r ibu t i on  der
Werbe fo rmen  unve rzüg l i ch  zu  prü fen  und  a l l f ä l l i ge
Mänge l  i nne rha lb  von  2  Wochen  nach  Di s t r ibu t i on
sch r i f t l i ch  anzuze igen ,  ansons ten  d ie  Aus füh rung  des
Au f t r ages  a l s  genehmig t  g i l t .

7 . 4 .  M e s s u n g  d e r  L e i s t u n g
Fü r  d ie  Messung  der  von  "Dig i t a l "  e rb rach ten
Le i s tungen  s ind  aus sch l i e s s l i ch  d ie  von  "Dig i t a l "  und
Go ldbach    angewandten  Methoden  (Too l s ,  So f twa re ,

Prog ramme )  massgebend ,  sowe i t  n ich t  e twas  ande re s
ausd rück l i ch  und  sch r i f t l i ch  ve re inba r t  worden  i s t .

7 . 5 . M ä n g e l b e h e b u n g  d u r c h  " D i g i t a l "
Wird  d ie  ve re inba r te  Di s t r ibu t i on  aus  Gründen ,  d ie
"Dig i t a l "  zu  ve r t r e ten  hat ,  n ich t  ode r  f a l s ch  ausge füh r t ,

kann  "Dig i t a l "  nach  e igenem  Ermessen  d ie
ve re inba rungsgemässe  Durch füh rung  des
Werbeau f t r ages  unve rzüg l i ch  durch  g le i chwer t i ge
E r sa t zd i s t r ibu t i on  wiede rho len  (Nachbes se rung )

3 . 5 .  Z u r ü c k w e i s u n g
"Dig i t a l "  i s t  n ich t  ve rp f l i ch te t ,  d ie  vom  Werbeau f t r ag -

gebe r  und /ode r  der  Agentu r  ge l i e f e r ten  Werbemi t te l  zu
prü fen .  "Dig i t a l "  i s t  berech t ig t ,  d ie  vom  Werbeau f t r ag -

gebe r  ge l i e f e r ten  Werbemi t te l  aus  r ech t l i chen ,

s i t t l i chen  ode r  ähn l i chen  Gründen  zu rückzuwe i sen .  Dies
t r i f f t  nament l i ch  auch  au f  Werbemi t te l  mit
f r agwürd ige r  Herkun f t ,  umst r i t t enem  I nha l t ,

unzu re i chende r  Fo rm  ode r  t echn i sche r  Qua l i t ä t  zu . ( vg l .
h ie r zu  auch  Z i f f .  7 .2  &  9 ) .

4 .  P R E I S E

4 . 1 .  G r u n d p r e i s
Sämt l i che  von  der  "Dig i t a l "  pub l i z i e r t en  Pre i sangaben
ve r s tehen  s i ch  a l s  Grundpre i se .  Der  Grundpre i s  i s t  d ie
Ve rgü tung  f ü r  d ie  Di s t r ibu t i on  der  Werbe fo rm .  Er
en thä l t  ke ine  Produk t ions -  ode r  sons t i gen  Kos ten .  Diese
werden ,  sowe i t  s i e  an fa l l en ,  gesonde r t  berechnet  und
gehen  i n  j edem  Fa l l  zu  Las ten  des  Werbeau f t r ag -gebe r s .

Grundpre i se  ve r s tehen  s i ch  sodann  immer  zzg l .
Mehrwer t s teue r  bzw .  j ede  ande re  an fa l l ende  Steue r  i n
de r  j ewe i l i gen  gese tz l i chen  Höhe .  Gegebenen fa l l s
an fa l l ende  urhebe r -  bzw .  l e i s tungs schutz rech t l i che
Ve rgü tungen ,  d ie  wegen  der  Di s t r ibu t i on  der
Werbe fo rmen  an  Verwer tungsgese l l s cha f ten  wie  z .B .  d ie
SU ISA  ode r  d ie  GEMA  zu  zah len  s ind ,  s ind  i n  den
Grundpre i sen  eben fa l l s  n ich t  entha l t en  und  müssen
ohne  ande rwe i t i ge  Vere inba rung  vom  Werbeau f t r ag -

gebe r  get ragen  werden  ( vg l .  h ie r zu  Z i f f .7 .2 . &  9 ) .

4 . 2 .  P r e i s -  o d e r  T a r i f ä n d e r u n g e n
Pre i sände rungen  gegenübe r  den  pub l i z i e r t en  Pre i s -

angaben  s ind  j ede r ze i t  mögl i ch .  Fü r  r ech t s ve rb ind l i ch
zus tande  gekommene  Werbeau f t r äge  s ind  d ie
P re i sände rungen  nur  wi rk sam ,  wenn  s i e  von
"Dig i t a l "   mindes tens  10  Ka lende r tage  vo r  Beg inn  der
D i s t r ibu t i on  angekünd ig t  werden .  Im  Fa l l e  e ine r
P re i se rhöhung  s teh t  dem  Werbeau f t r aggebe r  e in
Rück t r i t t s r ech t  zu .  Das  Rück t r i t t s r ech t  muss  i nne rha lb
von  5  Arbe i t s t agen  nach  Erha l t  der  Mi t te i l ung
sch r i f t l i ch  ausgeübt  werden .  Ohne  gegente i l i ge
M i t te i l ung  des  Werbeau f t r aggebe r s  i s t  "Dig i t a l "
berech t ig t ,  d ie  ve re inba r te  Di s t r ibu t i on  zu  den  neuen
Ta r i f en  auszu füh ren .

5 .  R A B A T T E  &  K O M M I S S I O N E N  

5 . 1  V o l u m e n -  &  W i e d e r h o l u n g r a b a t t e
So fe rn  der  werbe t räge rbezogene  Jah re se ta t  e ines
Werbeau f t r aggebe r s  d ie  i n  der  j ewe i l i gen  Rabat t s t a f f e l
genannte  Summe  übe r s te ig t ,  gewähr t  "Dig i t a l "  unte r
ausd rück l i chem  Verwe i s  au f  Z i f f .  5 .3  Nach lä s se  i n  Fo rm
von  Vo lumen -  und  Wiede rho lung raba t te  au f  d ie
pub l i z i e r t en  Pre i sangaben .  Der  Rabat t  wi rd  au f  Bas i s
des  zum  Berechnungsze i tpunk t  e ingebuchten
Jah re se ta t s  (Buchungsvo lumen  im  Auf t r ags j ah r
(Ka lende r j ah r ) )  berechnet  und  be i  Rechnungss te l l ung
be rücks i ch t ig t .  Die  endgü l t i ge  Abrechnung  e r fo lg t
spä te s tens  be i  Beend igung  des  Auf t r ags j ah re s
rückw i rkend  und  ent sp rechend  der  t a t säch l i ch
abgenommenen  Werbe le i s tung .

5 . 2 .  B e r a t e r k o m m i s s i o n  
Agentu ren  e rha l t en ,  so fe rn  s i e  d ie  Bera tung  i h re r
Au f t r aggebe r  ode r  ent sp rechende  Diens t l e i s tungen
nachwe i sen  können ,  e ine  Bera te rkommis s i on  gemäss
den  Med iada ten  der  "Dig i t a l " .  Vorbeha l ten  b le iben  Fä l l e
von  Zah lungs rücks tänden  gegenübe r  "Dig i t a l " .  

5 . 3  G e w ä h r l e i s t u n g  v o n  A g e n t u r e n
Agentu ren  s i che rn  "Dig i t a l "  d ie  r ech tmäss ige
Ve rwendung  der  i hnen  gewähr ten  Rabat te  zu .

Agentu ren  s i che rn  "Dig i t a l "  i n sbesonde re  zu ,  das s  d ie
Gewährung  und  Auszah lung  der  Rabat te  n ich t  zu  e ine r
Recht s -  ode r  Ver t r agsve r l e t zung  durch  d ie  Agentu r
füh r t .  Die  Agentu r  s i che r t  "Dig i t a l "  we i te r  zu ,  das s  s i e
d ie  Werbeau f t r aggebe r  vo l l s t änd ig  und  t r anspa ren t
übe r  d ie  Rabat te  i n fo rmie r t  hat  und  das s  s i e  d ie
Raba t te  den  Werbeau f t r aggebe rn  vo l l s t änd ig
we i te r ve rgü te t ,  sowe i t  der  Werbeau f t r aggebe r  n ich t
exp l i z i t  darau f  ve r z i ch te t  hat .



A G B
S T A N D  1 1 . 1 1 . 2 0 2 0

9 . 4 .  U r h e b e r -  u n d  L e i s t u n g s s c h u t z r e c h t e  b e i
H e r s t e l l u n g  v o n  W e r b e m i t t e l n  d u r c h  " D i g i t a l "
Wird  "Dig i t a l "  vom  Werbeau f t r aggebe r  mit  der
He r s te l l ung  von  Werbemi t te ln  beau f t r ag t ,  so  ve rb le iben
sämt l i che  Urhebe r -  und  Le i s tungs schutz rech te  des
Werkes  be i  "Dig i t a l " .  Dem  Werbeau f t r aggebe r  wi rd  e in
ze i t l i ch  und  ö r t l i ch  unbesch ränk te s ,  n ich t
übe r t r agba re s  Nutzungs rech t  am  Werbemi t te l  zum
Zwecke  der  Werbung  e inge räumt ,  welches  mit  dem
Pre i s  f ü r  das  Werbemi t te l  abgego l ten  i s t .

1 0 .  S C H L U S S B E S T I M M U N G E N

1 0 . 1 .  A n w e n d b a r e s  R e c h t
Auf  d ie  vo r l i egenden  AGB  sow ie  au f  sämt l i che  mit
"Dig i t a l "  abgesch lo s senen  Werbeau f t r äge  ode r  ande ren
Geschä f te  f i nde t  aus sch l i e s s l i ch  schwe i ze r i s ches  Recht
Anwendung  unte r  Aussch lu s s  der  Bes t immungen  übe r
das  i n te rna t i ona le  Pr i va t rech t .

1 0 . 2 .  G e r i c h t s s t a n d
Fü r  a l l e  St re i t i gke i t en  aus  d ie sen  AGB  sow ie  den  i hnen
zug runde l i egenden  Werbeau f t r ägen  ode r  ande ren
Geschä f ten  g i l t  der  Ger i ch t s s tand  Aarau .

1 0 . 3 .  S c h r i f t l i c h k e i t s v o r b e h a l t
Änderungen  ode r  Ergänzungen  d ie se r  AGB  sow ie
Nebenabreden  bedür fen  der  Sch r i f t f o rm .

1 0 . 4 .  S a l v a t o r i s c h e  K l a u s e l
So l l t en  e inze lne  ode r  mehre re  Bes t immungen  d ie se r
AGB  unwi rk sam  se in  ode r  werden ,  so  wi rd  h ie r von  d ie
Wi rk samke i t  a l l e r  sons t i gen  Bes t immungen  ode r
Ve re inba rungen  im  Zwe i f e l  n ich t  berüh r t .  "Dig i t a l "  kann
d ie  unwi rk samen  Bes t immungen  durch  e ine  Rege lung
e r se t zen ,  d ie  i n  r ech t l i ch  zu lä s s ige r  Wei se  dem
wi r t scha f t l i chen  S inn  und  Zweck  der  unwi rk samen
Bes t immung  mögl i chs t  nahe  kommt .

1 0 . 5 .  Ä n d e r u n g e n  d e r  A G B
"Dig i t a l "  behä l t  s i ch  vo r ,  d ie se  AGB  j ede r ze i t  zu  ände rn .

So lche  Änderungen  werden  dem  Werbeau f t r aggebe r  i n
gee igne te r  Wei se  bekannt  gegeben .  Während  e ine r
l au fenden  Ver t r agsbez iehung  ode r  Kampagne  kann  der
Au f t r aggebe r  d ie  bet ro f f ene  Ver t r agsbez iehung
inne rha lb  von  2  Wochen  se i t  der  Mi t te i l ung  der
Anpas sung  sch r i f t l i ch  vo r ze i t i g  künd igen .  Sämt l i che  i n
d ie sem  Zusammenhang  b i s  zum  Ze i tpunk t  der
Au f l ö sung  des  Ver t r ages  bezogenen  Diens t l e i s tungen
s ind  vo l l umfäng l i ch  zu  bezah len .  Lau fende  Kampagnen
werden  au f  den  Ze i tpunk t  der  Ver t r agsau f l ö sung
ges toppt .  Unte r l ä s s t  der  Werbeau f t r aggebe r  e ine
sch r i f t l i che  Künd igung  ode r  n immt  e r  d ie
Ve r t r ags l e i s tungen  we i te r  i n  Ansp ruch ,  akzept i e r t  e r  d ie
Ände rungen  der  AGB  vo l l umfäng l i ch .

V i l lmergen ,  November  2020

We i te rgehende  Ansp rüche ,  i n sbesonde re  auch  e in
Ansp ruch  au f  Wand lung ,  Minde rung  ode r  Schadene r sa t z
s ind  ausd rück l i ch  und  sowe i t  gese tz l i ch  zu lä s s ig
ausgesch lo s sen .  I s t  d ie  Nachbes se rung  aus  vom
Werbe t räge r  ode r  von  "Dig i t a l "  zu  ve r t r e tenden  Gründen
feh lgesch lagen ,  kann  der  Werbeau f t r aggebe r  vom
Auf t r ag  zu rück t re ten .  Es  ge l ten  d ie
Ha f tungsbes t immungen  von  Z i f f .  8 .

8 .  H A F T U N G

8 . 1 .  " D i g i t a l "
"Dig i t a l "  und  d ie  Werbet räge r  ha f ten  f ü r  e twa ige
Schäden  im  Zusammenhang  mit  dem  Werbeau f t r ag ,

g le i ch  aus  welchem  Recht sg rund ,  nur  be i  Vor sa t z  ode r
g robe r  Fah r l ä s s igke i t .  Die  Haf tung  f ü r  Hi l f spe r sonen  i s t
au f  Vor sa t z  besch ränk t .  E ine  we i te rgehende  Haf tung ,

i n sbesonde re  e ine  Haf tung  f ü r  l e i ch te  ode r  mit t l e re
Fah r l ä s s igke i t  i s t  ausgesch lo s sen .  "Dig i t a l "  übe rn immt
ke ine  Haf tung  f ü r  mit te lba re  Schäden ,  e in sch l i e s s l i ch
entgangenem  Umsatz  ode r  Gewinn  ode r  ande ren
Fo lgeschäden .  I n  a l l en  Fä l l en  von  Zurückwe i sung ,

Ver sch iebung ,  Umpla t z i e rung ,  vo r ze i t i ge r  Beendung
ode r  Nich t -Di s t r ibu t i on  von  r ech t s ve rb ind l i chen
Werbeau f t r ägen  i s t  vo rbehä l t l i ch  Z i f f .  7 .5 .  e in  a l l f ä l l i ge r
Ansp ruch  des  Werbeau f t r aggebe r s  au f  d ie
Rücke r s ta t tung  des  Grundpre i se s  gemäss  Z i f f .  4 . 1 .

besch ränk t .  Wei te re  Ansp rüche  s ind  ausd rück l i ch
ausgesch lo s sen .

8 . 2 .  W e r b e a u f t r a g g e b e r
Der  Werbeau f t r aggebe r ,  ha f te t  f ü r  Schäden ,  d ie
schu ldha f t  durch  Mänge l ,  Verzug  ode r  Nich te r fü l l ung
se ine r  Verp f l i ch tungen  im  Zusammenhang  mit  der
L i e f e rung  und  Di s t r ibu t i on  von  Werbemi t te ln  ode r
sons t i gen  ve r t r ag l i chen  Verp f l i ch tungen ,  i nk l .  durch
Ve r l e t zung  der  Gewähr l e i s tungsp f l i ch ten  gemäss  Z i f f .

7 .2 . ,  ent s tehen .

9 .  N U T Z U N G S R E C H T E ,  F R E I S T E L L U N G

9 . 1 .  H e r s t e l l u n g s r e c h t e
Der  Werbeau f t r aggebe r  i s t  ve rp f l i ch te t ,  a l l e  zu r
He r s te l l ung  der  Werbe fo rmen  notwend igen  Rechte  au f
e igenen  Namen  und  e igene  Rechnung  e inzuho len .

9 . 2 .  D i s t r i b u t i o n s r e c h t e
Der  Werbeau f t r aggebe r  i s t  da fü r  ve ran twor t l i ch  und
s i che r t  zu ,  das s  e r  übe r  sämt l i che  zu r  Di s t r ibu t i on  der
Werbe fo rmen  im  ent sp rechenden  Werbet räge r
e r fo rde r l i chen  Urhebe r - ,  Le i s tungs schutz -  und  sons t i gen
Rechte  (ausgenommen  Sende rech te  und  ande re
D i s t r ibu t i ons rech te  f ü r  GEMA -  r e sp .  SU ISA -Reper to i r e )

ve r füg t  und  r äumt  "DPG "  mit  Absch lus s  des
Werbeau f t r ages  d ie  zu r  Er fü l l ung  des  Werbeau f t r ages
e r fo rde r l i chen  Nutzungs -  und  Bea rbe i tungs rech te  e in .

Der  Werbeau f t r aggebe r  r äumt  "Dig i t a l "  sodann  das
Recht  e in ,  d ie  Werbemi t te l  wo  nöt ig  mit  der
Beze i chnung  «Werbung »  o .ä .  zu  ve r sehen ,  um  dem
werbe -  und  pres se rech t l i chen  T rennungsgebot
en t sp rechen  zu  können .

9 . 3 .  F r e i h a l t u n g
So l l t e  "Dig i t a l "  und /ode r  e in  Werbet räge r  wegen  der
D i s t r ibu t i on  e ine r  Werbe fo rm ,  i n sbesonde re  wegen
de ren  I nha l t ,  von  Dr i t t en  aus  urhebe r - ,

wet tbewerbs rech t l i chen  ode r  sons t i gen  Gründen  i n
Ansp ruch  genommen  werden ,  hä l t  der
Werbeau f t r aggebe r  "Dig i t a l "  und /ode r  den  Werbet räge r
von  sämt l i chen  daraus  ent s tehenden  Ansp rüchen  au f
e r s te s  Anfo rde rn  f r e i .  Der  Werbeau f t r aggebe r
ve rp f l i ch te t  s i ch  d ie s f a l l s ,  "Dig i t a l "  und /ode r  dem
Werbe t räge r  sämt l i che  Kos ten  ( i nk l .
Schadene r sa t z l e i s tung  und  Anwa l t skos ten ) ,  d ie  "Dig i t a l "
und  dem  Werbet räge r  aus  der  Prozes s füh rung
ent s tehen ,  zu  e r se t zen .  "Dig i t a l "  i s t  ve rp f l i ch te t ,  e ine
aus se rge r i ch t l i che  E in igung  nur  mit  vo rgäng ige r
Zus t immung  des  Werbeau f t r aggebe r s  ode r  der  Agentu r
abzusch l i e s sen .


